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DISCIPLINELE:
1. Analiza tehnico economica
2. Gestiunea si analiza tehnico economica a unitatilor de alimentatie publica
3. Marketing
4. Agromarketing

ATRIBUTIILE/ACTIVITATILE AFERENTE

Activitatile care fac obiectul normei didactice sunt urmatoarele: 1. predarea aplicatiilor practice de
Analiza tehnico economica, conform planului de invatamant; 2. predarea aplicatiilor practice de
Gestiune si analiza tehnico economica a unitatilor de alimentatie publica, conform planului de
invatamant; 3. predarea aplicatiilor practice de Marketing, conform planului de Tnvitdmant; 4.
predarea aplicatiilor practice de Agromarketing, conform planului de invatamant; 5. documentarea
stiingifica i elaborarea resurselor de invatare in vederea utilizarii acestora pentru predare; 6.
documentarea stiintifica si elaborarea de studii, documentatii etc., In vederea publicarii si utilizarii de
catre studenti; 7. Indrumarea stiintifica a studentilor pentru elaborarea de lucrari individuale sau in
echipa pe durata studiilor si indrumarea lucrarilor de licenta; 8.asigurarea consultatiilor pentru studenti
n vederea indrumadrii invatarii; 9.identificarea nevoilor personale de formare si formarea continua; 10.
elaborarea si publicarea de lucrari stiintifice, de studii, proiecte etc.; 11. dezvoltarea de mijloace si
proceduri pentru asigurarea si evaluarea calitatii lucrarilor aplicative si de cercetare; 12. dezvoltarea
materialului didactic si a bazei materiale aferente activitatilor de invatdmant si cercetare (aparatura,
echipamente, sali de curs, laboratoare didactice etc.). Norma didactica:1. Analiza tehnico economica,
IEA III Calarasi /2 ore conventionale, IEA III Bucuresti/4 ore conventionale; 2. Gestiune si analiza
tehnico economica a unitatilor de alimentatie publica IMAPA 111/4 ore conventionale; 3. Marketing,
Horti III/2 ore conventionale, ZOO 1V/2 ore conventionale; 4. Agromarketing, IEA 111/2 ore
conventionale; Total norma didactica: 16 ore conv. Total volum activitati aferente postului: 1696
ore.



TEMATICA SI BIBLIOGRAFIE

ANALIZA TEHNICO-ECONOMICA, GESTIUNEA SI ANALIZA TEHNICO ECONOMICA
A UNITATILOR DE ALIMENTATIE PUBLICA

Tematica:

1. Metode generale utilizate Tn analiza tehnico-economica;

2. Metode specifice analizei tehnico-economice: diviziunea, gruparea, comparatia, substituirea,
corelatia;

3. Analiza cheltuielilor la nivelul unei unitati;

4. Analiza cifrei de afaceri la nivelul unei unitati;

5. Analiza rentabilitatii la nivelul unei unitati.
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MARKETING Si AGROMARKETING

Tematica:

Conceptul de marketing

Mediul extern al firmei agricole si agroalimentare

Piata, cererea de consum si oferta de produse agricole
Ciclul de viata al produselor agricole si agroalimentare
Chestionarul de interviu

Pretul - componenta de baza a mixului de marketing
Continutul, rolul si functiile distributiei produselor agricole si agroalimentare
Tehnici promotionale

. Mixul promotional al firmei

10.Calitatea si competitivitatea pe piata a produselor agricole
11. Ecomarketingul in agricultura.
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