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Cercetdri privind rolul si importanta produselor traditionale in sustenabilitatea vietii rurale
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Sectorul produselor traditionale din Roméania este un sector emergent si in
continua dezvoltare, dar foarte putin analizat datorita lipsei datelor. Abia incepand din
anul 2013 ,Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale” (,MADR”) a intocmit o
evidentd a producatorilor din sector, care este, insa o simpla baza de date cu firmele
care au certificat produsele traditionale. Multe produse traditionale din aceasta baza
de date nu pot fi identificate datorita marketingului defectuos si raman cunoscute doar
pe plan local, iar multe firme ies anual din baza de date deoarece nu reusesc sa se
mentind pe piata. Spre exemplu, doar 23 de producatori care au avut produse
certificate In 2013 mai activeaza in sector in anul 2022.

In acest context, ne-am propus si identificim firmele de referinti in domeniu, sa
evaludm performanta financiara a acestora si, nu in ultimul rand, sa identificim
impactul economic si social asupra localitatilor rurale in care 1si desfasoara activitatea.
Astfel, putem spune ca prezentele cercetari au urmarit sa evalueze rolul si importanta
sectorului produselor traditionale din Romania din perspectiva contributiei la mediul
de afaceri si forta de munca sectoriald si locala. Pentru a atinge acest deziderat am
stabilit urmatoarele obiective:

- identificarea modului de definire a produselor traditionale la nivel

international si national;

- sintetizarea modului de reglementare a produselor traditionale in Uniunea

Europeana si in Romania;

- identificarea modului de abordare a tematicii in cercetarile de specialitate;

- analiza sectorului in 2013/2022 si identificarea tipologica si structurald a

produselor traditionale (pe judete, forme de relief si categorii de produse);
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- evaluarea performantelor financiare ale firmelor din sector prin aplicarea
tehnicii de benchmarking si realizarea de comparatii intre primele 10 firme
din sector, intre firmele din cadrul aceleiasi categorii de produse si
comparatii rural-urban;

- evaluarea rolului economic si social al firmelor din rural la nivelul
localitatilor in care 1si desfasoara activitatea.

Capitolul I, Aspecte generale privind produsele traditionale, reprezinta un
studiu bibliografic, care permite intelegerea conceptului de produs traditional atat din
perspectiva teoretica, cat si legislativi. In partea a doua a capitolului s-a realizat o
documentare privind cercetarile efectuate in domeniu.

Capitolul al II-lea, Metodologia de cercetare utilizata, cuprinde etapele
metodologice parcurse, metodele si instrumentele utilizate. Capitolul prezinta modul
de construire a bazelor de date, modul de fundamentare a grilei comparative utilizate
si modul in care s-a cuantificat rolul firmelor In sustenabilitatea vietii rurale.

Metodologia utilizata a cuprins: analiza datelor oferite de ,Registrul National al
Produselor Traditionale” (RNPT) si ,Catalogul Produselor si Activitatilor Certificate”
(coordonate de ,Ministerul Agriculturii, Padurilor si Dezvoltarii Rurale” din Romania);
metoda de analiza pe baza de bilant aplicata pe datele oferite de Ministerul de Finante,
care a stat la baza calcularii celor 27 de indicatori din cele 5 tipologii de indicatori
(indicatori de lichiditate; indicatori de risc; indicatori de eficientd; indicatori de
activitate; indicatori de profitabilitate); utilizarea metodei de scalare pentru
constructia unei grile comparative pentru masurarea performantei financiare;
aplicarea tehnicii de benchmarking pentru compararea firmelor pe baza grilei de
scalare proiectate (tehnicd de comparatie care utilizeaza stabilirea unei firme/
categorii de firme ca “benchmark” de referinta); aceasta a fost completata de calcularea
abaterii medii fata de media sau maximul sectorului; estimarea rolului firmelor in
comunitate dupa ponderea in cifra de afaceri, profit si numarul de salariati avand ca
baza de date informatiile oferite de site-ul topfirme.com. Contributia proprie a
autorului este reprezentata de elaborarea modelului de benchmarking ca instrument
de evaluare a performantei firmelor care au certificat produse traditionale si care sta la
baza stabilirii importantei si rolului acestora in cadrul comunitatilor locale.

Al ITI-lea capitol al lucrarii, Analiza produselor traditionale alimentare din
Romania, urmareste sa evidentieze tipologia produselor traditionale din sectorul
agroalimentar din Romania pe categorii, medii de rezidentd, forme de relief si judete.
Analiza a urmarit evolutia produselor traditionale in perioada 2013 - 2022 si
evidentierea structurii sectorului in anul 2022 pe categorii, localitati si forme de relief.

In anul 2013 au fost certificate 171 de produse traditionale. Pe primele locuri ca
numar de produse certificate s-au regdsit urmatoarele specialitati: pastrama (17),
carnati (20), dulceata (15), paine (10), cas (9), muschiulet afumant (8), sunca afumata
(7), slanina (6), branza telemea sau framantata (6), etc.
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In prezent sunt certificate 735 de produse traditionale, respectiv: 306 produse
din carne; 134 produse din lapte; 118 produse din legume-fructe; 114 produse de
panificatie; 28 produse din peste; 29 tipuri de bauturi; 6 produse din alte categorii.

n anul 2022 doar 23 de produse traditionale sunt atestate inci din anul 2013.
Este vorba de 5 produse din carne, 12 din legume-fructe si 6 de panificatie.

In Romania, in anul 2022 erau 199 de producitori de produse traditionale, din
care 20 au certificat produse din mai multe categorii. Dintre acestia 57 %, respectiv
113 producatori erau societati cu raspundere limitata (SRL) si 43 % se incadrau in alte
categorii, precum intreprinderi individuale, intreprinderi familiale, organizatii
neguvernamentale, cooperative, etc.

Al IV-lea capitol al lucrarii, Eficienta sectorului de produse traditionale din
Romania, cuprinde analiza performantei firmelor de tip SRL, producatoare de produse
traditionale, prin aplicarea tehnicii de benchmarking pe baza unei grile proiectate de
scalare a rezultatelor financiare anuale (date aferente anului fiscal 2021). Analiza a fost
aplicata la nivelul a 103 firme, din care: 78 au obtinut profit in anul 2021; 36 de firme
care au obtinut profit se afla in mediul rural.

Aplicarea analizei de tip benchmarking pentru primele 10 firme si separat
pentru fiecare din cele cinci categorii principale de produse ne-a permis sa identificam
pentru firmele mai neperformante masurile necesare pentru a reduce decalajul fata de
firma/firmele stabile ca benchmark (reducerea cheltuielilor, investirea de capital
pentru cresterea lichiditatilor, plata furnizorilor si achitarea datoriilor, reducerea
nivelului de indatorare, etc.).

In capitolul V, Importanta sectorului de produse traditionale din mediul
rural, a fost, de asemenea, estimat impactul economic si social asupra comunitatii
locale al celor 36 de firme de tip SRL cu sediul in mediul rural. Cele 36 de companii de
tip SRL din mediul rural au obtinut in anul 2021 o cifra de afaceri ("CA”) de 538,0
milioane lei (59,6 % din totalul cifrei de afaceri a companiilor care au inregistrat profit
in anul 2021), un profit net de 464,0 milioane lei (59,1 % din profitul total al
companiilor care au obtinut profit in anul 2021) si au avut 1545 de angajati (36,4 %
din totalul de angajati al acelorasi companii). In acest fel firmele contribuie la valoarea
economica a sectorului In proportie de aproape 60 %, aducand valoare adaugata
economiilor locale din 36 de localitati rurale si 22 de judete. Aceste firme, in anul 2021,
au certificat 140 de produse (53 in sectorul de carne, 17 in sectorul de lapte, 41 in
sectorul de legume-fructe, 20 in sectorul de panificatie si 6 in sectorul de peste).

Impactul estimat a fost urmatorul:

- sectorul de carne (12 firme si 53 de produse traditionale) - o contributie de

426 de mil. lei CA si 40 mil. lei profit; 1015 de locuri de munca; contribuie cu
11,5 % la veniturile localitatilor, cu 10,4 % la profit si cu 13 % din locurile
de munca active;
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sectorul de lapte (8 firme si 17 de produse traditionale) - o contributie de
48 mil. lei CA si 1,9 mil. lei profit; 213 locuri de munca; contribuie cu 12 % la
venituri, cu circa 4 % la profit si cu 17,3 % la locurile de munca din localitati;
sectorul de legume-fructe (7 firme si 41 de produse traditionale) - o
contributie de 14,6 mil. lei CA si 1,3 mil. lei profit; 140 locuri de munca;
contribuie cu doar 1 % la venituri, cu circa 0,9 % la profit si cu 4,2 % la
locurile de munca din localitati;

sectorul de peste (1 firma si 6 produse traditionale) - o contributie de 31,7
mil. lei CA si 0,7 mil. lei profit; 67 locuri de munca; contribuie cu 7,8 % la
venituri, cu 1,9 % la profit si cu 7,7 % la locurile de munca din localitati;
sectorul de panificatie (8 firme si 20 de produse traditionale) - o contributie
de 16,7 mil. lei CA si 2,3 mil. lei profit; 110 locuri de munca; contribuie cu 1,1
% la venituri, cu 0,8 % la profit si cu 2,7 % la locurile de munca.

Ultimul capitol al prezentului demers reprezintd o sectiune dedicata

concluziilor si recomandarilor care s-au desprins din cercetarile efectuate.
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